SEKRETY SKUTECZNYCH
LANDING PAGE’Y - PAKIET
PROMPTOW Al

Wstep

Ten Prompts Pack zostat przygotowany jako praktyczne
narzedzie do pracy z Al przy tworzeniu skutecznych landing
page'y. Zamiast zaczynac od pustej kartki, mozesz korzystac z
gotowych promptdéw, ktére pomogg Ci szybciej tworzyc
nagtowki, CTA, tres¢ gtbwng, sekcje zaufania, argumenty
sprzedazowe oraz pomysty na optymalizacje konwersji.

Prompty zostaty zaprojektowane z myslg o sprzedazy produktow
cyfrowych, takich jak eBooki, kursy online, konsultacje, szablony,
workbooki, checklisty i lead magnety. Dzieki temu mozesz od
razu dopasowac je do wiasnej oferty i pracowac na konkretnych
przyktadach, zamiast generowac ogolne, przypadkowe teksty.

Kazda kategoria zawiera prompty na trzech poziomach:
podstawowym, sredniozaawansowanym i zaawansowanym.
Mozesz zaczgc¢ od prostszych polecen, jesli chcesz szybko
poprawic¢ pojedynczy element strony, albo przejs¢ do bardziej
rozbudowanych promptow, gdy potrzebujesz gtebszej analizy,



strategii lub petnej struktury landing page.

Najwiekszg wartosc¢ uzyskasz wtedy, gdy bedziesz podawac Al
jak najwiecej kontekstu: kto jest Twoim odbiorcg, jaki problem
rozwigzujesz, co sprzedajesz, jaki rezultat obiecujesz, jakie masz
dowody zaufania i jakie obiekcje mogg mie¢ uzytkownicy. Im
doktadniejsze dane wejsciowe, tym lepsza odpowiedz.

Traktuj ten Prompts Pack jako roboczy zestaw narzedzi. Uzywaj
go do tworzenia nowych stron, poprawiania istniejgcych landing
page'y, testowania nagtowkow, rozwijania CTA, pisania sekcji
sprzedazowych i planowania optymalizacji. Al pomoze Ci
szybciej wygenerowac pomysty, ale finalna decyzja zawsze
powinna nalezec do Ciebie - to Ty najlepiej znasz swojg marke,
oferte i odbiorcow.

Celem tego produktu jest pomoc Ci pracowac szybciej, bardziej
strategicznie i z wiekszg pewnoscig. Dzieki tym promptom tatwiej
przejdziesz od pomystu do gotowej, lepiej uporzgdkowanej
landing page, ktora jasno pokazuje wartosc¢ i prowadzi
uzytkownika do dziatania.

Ulepszanie i Tworzenie Zwycigskich
Nagtowkow

Nagtowek jest pierwszym elementem landing page, ktéry
uzytkownik widzi po wejsciu na strone. Jesli jest zbyt ogolny,
niejasny albo skupiony wytgcznie na produkcie, odbiorca moze
odejs¢, zanim zobaczy oferte. Te prompty pomogg Ci
przeksztatcac¢ proste nagtowki w bardziej konkretne, trafne i



nastawione na konwersje komunikaty.

1. @ Prompt podstawowy

Prompt:

Wciel sie w copywritera specjalizujgcego sie w landing page'ach.
Mam podstawowy nagtowek dla mojej strony:

[wklej swoj obechy nagtéwek]

Moja oferta to: [opisz produkt, np. eBook, kurs online,
konsultacja, szablony, workbook lub inny produkt cyfrowy].
Grupa docelowa: [opisz odbiorcow].

Gtéwny problem odbiorcy: [opisz problem].

Najwazniejszy rezultat, ktory obiecuje: [opisz rezultat].

Przygotuj 3 ulepszone wersje nagtowka, ktére beda:
1. jasne i fatwe do zrozumienia,
2. dopasowane do konkretnej grupy odbiorcéw,
3. skupione na rezultacie, a nie tylko na produkcie,
4. bardziej konkretne niz obecna wersja,
5. odpowiednie dla landing page sprzedazowe,;.

Do kazdej wersji dodaj krotkie wyjasnienie, dlaczego jest
skuteczniejsza od oryginatu.



Cel promptu:
Pomaga szybko poprawic¢ zbyt ogdlny nagtowek i zamieni¢ go w
komunikat, ktéry lepiej pokazuje wartosc oferty.

2. O Prompt $sredniozaawansowany
Prompt:

Wciel sie w senior copywritera direct-response. Pomoz mi
stworzy¢ mocne nagtowki dla landing page promujacej:
[opisz produkt lub ustuge]

Kontekst oferty:
. Produkt: [opisz produkt]
. Grupa docelowa: [opisz odbiorcow]
. Gtowny problem: [opisz problem]
. Pozadany rezultat: [opisz rezultat]
. Najwazniejsza obiekcja odbiorcy: [opisz obiekcje]

. Ton marki: [np. prosty, ekspercki, przyjazny, premium,
bezposredni]

Zastosuj ponizsze formuty nagtowkow i przygotuj po 2 wersje dla
kazdej:



1. Jak osiggnha¢ [pozadany rezultat] w [ramy czasowe]

2. [Liczba] sposobow na [rozwigzanie problemul]

3. Sekret [pozadanego rezultatu]

4. Kto jeszcze chce [pozadany efekt]?

5. Uwaga: [negatywny rezultat], jesli zignorujesz [problem]
Dla kazdego nagtowka wyjasnij:

« jaki psychologiczny trigger wykorzystuje,

. dlajakiego typu odbiorcy bedzie najlepszy,

« Czy bardziej pasuje do zimnego ruchu, cieptego ruchu czy
retargetingu,

. jak mozna go skréci¢ do wersji mobilnej.
Na koncu wybierz 3 najmocniejsze nagtéwki i uzasadnij wybor.

Cel promptu:

Pomaga stworzy¢ wiekszy zestaw nagtowkow opartych na
sprawdzonych formutach i dopasowac je do réznych etapéw
Swiadomosci odbiorcy.

3. @ Prompt zaawansowany

Prompt:



Wciel sie w eksperta od conversion copywritingu, psychologii
decyzji i optymalizacji landing page'y. Stwérz kompleksowy
zestaw nagtéwkoéw dla mojej landing page.
Kontekst:

. Produkt / oferta: [opisz produkt]

. Typ produktu: [eBook / kurs [ konsultacja / szablony /
workbook / lead magnet / inny]

. Grupa docelowa: [opisz odbiorcow]

. Poziom swiadomosci odbiorcy: [nieswiadomy problemu /
swiadomy problemu / Swiadomy rozwigzania / Swiadomy
produktu / gotowy do zakupu]

. Gtéwna obietnica: [opisz obietnice]

. Najwigkszy pain point: [opisz problem]

. Najwieksze pragnienie: [opisz pragnienie]
. Gtéwna obiekcja: [opisz obiekcje]

. Dowody lub social proof: [wklej opinie, liczby, wyniki,
doswiadczenie, jesli masz]

. Ton marki: [opisz ton]
Przygotuj 15 nagtowkdéw podzielonych na 5 kategorii:

1. nagtowki oparte na konkretnym rezultacie,



2. nagtéwki oparte na uniknieciu btedu lub straty,

3. nagtowki oparte na ciekawosci,

4. nagtowki oparte na social proof lub autorytecie,

5. nagtowki oparte na prostocie i szybkosci wdrozenia.
Dla kazdego nagtowka dodaj:

. gtéwny psychologiczny trigger,

. krotki powaod, dlaczego moze dziatac,

. oceneg jasnosci w skali 1-5,

« ocene sity sprzedazowej w skali 1-5,

. propozycje krotszej wersji mobilnej ponizej 40 znakdw.

Na koncu wybierz najlepszy nagtowek jako rekomendacje gtdwng
do sekcji hero i zaproponuj do niego subheadline.

Cel promptu:

Pomaga stworzy¢ petny zestaw strategicznych nagtéwkow do
testowania, dopasowanych do psychologii odbiorcy, etapu lejka i
formatu landing page.

Kategoria 2: Analiza, testowanie i optymalizacja nagtowkow

Same dobre pomysty na nagtowki nie wystarczg. Trzeba jeszcze



sprawdzic¢, ktére z nich naprawde dziatajg na odbiorcéw. Te
prompty pomogag Ci analizowa¢ nagtowki konkurenciji,
przygotowywac testy A/B i tworzy¢ wersje dopasowane do
mobile.

4. @ Prompt podstawowy
Prompt:

Wciel sie w specjaliste od landing page copy. Przeanalizuj
ponizsze nagtowki konkurencji z mojej branzy:

1. [nagtéwek konkurenciji 1]
2. [nagtéwek konkurenciji 2]
3. [nagtowek konkurenciji 3]

Moja branza: [wpisz branze]
Moja oferta: [opisz produkt lub ustuge]
Moja grupa docelowa: [opisz odbiorcéw]

Dla kazdego nagtowka ocen:
1. czy jest jasny,
2. czy pokazuje konkretng korzysc,

3. czy mowi do wiasciwego odbiorcy,



4. czy wykorzystuje psychologiczny trigger,
5. co mozna w nim poprawic.

Nastepnie zaproponuj 3 nowe nagtowki dla mojej landing page,
ktore wyrdznig sie na tle konkurencji, ale nadal bedg jasne i
konkretne.

Cel promptu:
Pomaga szybko zrozumiec, jak komunikujg sie konkurenci i
stworzyc¢ nagtowki, ktére nie brzmig jak kopia rynku.

5. O Prompt $sredniozaawansowany
Prompt:

Wociel sie w eksperta od testow A/B i conversion copywritingu.
Przygotowuje test nagtowkow dla landing page promujace;j:
[opisz produkt lub ustuge]

Grupa docelowa: [opisz odbiorcow]

Gtéwny cel strony: [np. sprzedaz, zapis, pobranie lead magnetu,
umowienie konsultacji]

Gtéwna obietnica: [opisz obietnice]

Najwazniejszy problem odbiorcy: [opisz problem]

Obecny nagtowek: [wklej obecny hagtéwek]

Wygeneruj 5 par nagtowkdéw do testu A/B. Kazda para powinna
testowac inny kierunek psychologiczny:



1. ciekawosg,

2. unikniecie straty,

3. social proof,

4. prostota i szybkosc,

5. konkretny rezultat.
Dla kazdej pary podaj:

wariant A,

. wariant B,

. hipoteze testu,

. psychologiczny trigger,

. metryke, ktorg warto obserwowac,

. potencjalne ryzyko, np. zbyt duza obietnica, zbyt ogdlny
komunikat, zbyt mocny clickbait.

Na koncu wskaz, ktére 2 pary warto przetestowac jako pierwsze i
dlaczego.

Cel promptu:
Pomaga przygotowac¢ nagtéwki do realnego testu A/B, zamiast
wybiera¢ wersje wytgcznie na podstawie intuicji.
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6. @ Prompt zaawansowany
Prompt:

Wciel sie w senior CRO strategist i eksperta od optymalizacji
pierwszej sekcji landing page. Chce zoptymalizowaé nagtowki
mojej strony pod desktop i mobile.

Kontekst:
. Oferta: [opisz produkt]
. Grupa docelowa: [opisz odbiorcow]

. Zrédto ruchu: [np. Meta Ads, Google Ads, LinkedIn, e-mail,
organic, retargeting]

. Gtéwna obietnica reklamy lub kampanii: [wklej komunikat z
reklamy]

. Obecny nagtowek landing page: [wklej nagtowek]

. Obecny subheadline: [wklej subheadline]

. Cel konwersji: [np. zakup, lead, zapis, konsultacja]

. Najwazniejsze obiekcje uzytkownika: [wpisz obiekcje]
Przygotuj strategie optymalizacji nagtowkow, ktéra obejmuje:

1. ocene obechego nagtéwka pod katem jasnosci, konkretu,

trafnosci i spojnosci z reklamg,

g



2. 5 nowych nagtéwkow desktopowych,
3. 5 krétkich nagtéwkéw mobilnych ponizej 40 znakdw,
4. 3 warianty subheadline, ktére wzmacniajg gtowng obietnice,

5. rekomendacje najlepszego zestawu: nagtowek +
subheadline + CTA,

6. plan testu A/B na 14 dni,

7. metryki do Sledzenia: CTR, scroll depth, bounce rate,
conversion rate, czas na stronie.

Uwzglednij, ze nagtéwek mobilny musi byc¢ krotszy, szybciej
zrozumiaty i bardziej bezposredni, poniewaz uzytkownik ma
mniej miejsca na ekranie i mnigj cierpliwosci.
Na koncu przygotuj tabele:

. Wariant nagtowka

. Wersja desktop

. Wersja mobile

. Trigger psychologiczny

. Najlepszy typ ruchu

. Hipoteza testu

. Metryka sukcesu
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Cel promptu:

Pomaga zoptymalizowac nagtéwki w sposob strategiczny: pod
zrodto ruchu, mobile, psychologie odbiorcy i realny test
konwersiji.

Tworzenie Skutecznych CTA

CTA to moment, w ktorym uzytkownik decyduje, czy wykona
kolejny krok. Dobre CTA nie powinno by¢ tylko zwyktym
przyciskiem. Powinno jasno pokazywac, co odbiorca otrzyma po
kliknieciu i dlaczego warto to zrobic¢ teraz. Te prompty pomoga Ci
poprawiac obecne CTA, tworzy¢ CTA dopasowane do roznych
sekcji landing page oraz personalizowac¢ komunikaty pod rézne
grupy odbiorcow.

7. @ Prompt podstawowy
Prompt:

Wciel sie w copywritera specjalizujgcego sie w landing page'ach i
optymalizacji CTA. Moje obecne CTA brzmi:
[wklej obeche CTA]

Moja oferta to: [opisz produkt, np. eBook, kurs online,
konsultacja, szablony, workbook lub inny produkt cyfrowy].
Grupa docelowa: [opisz odbiorcow].

Gtowny cel strony: [np. sprzedaz, zapis, pobranie materiatu,
umowienie konsultacji].

Najwazniejsza korzysc dla uzytkownika: [opisz korzysé].
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Przygotuj 5 alternatywnych wersji CTA, ktére beda:

1. bardziej konkretne niz obecna wersja,

2. oparte na mocnym czasowniku,

3. skupione na wartosci dla uzytkownika,

4. dopasowane do mojego produktu,

5. naturalne i nienachalne.
Dla kazdej wersji wyjasnij, jaki mechanizm psychologiczny
wykorzystuje, np. jasnosc, ciekawosc, pilnosc, bezpieczenstwo,
unikniecie straty albo obietnice konkretnego rezultatu.
Cel promptu:
Pomaga zamienic stabe CTA typu ,Wyslij", ,Kliknij tutaj"” albo

,Dowiedz sie wigcej" w bardziej wartosciowe wezwania do
dziatania.

8. O Prompt sredniozaawansowany
Prompt:

Wciel sie w stratega landing page i conversion copywritera.
Tworze landing page dla:
[opisz produkt lub ustuge]

Strona bedzie zawiera¢ nastepujgce sekcje:
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1. [tytut sekciji 1]
2. [tytut sekciji 2]
3. [tytut sekcji 3]
4. [opcjonalnie dodaj kolejne sekcje]

Grupa docelowa: [opisz odbiorcow]

Gtéwny cel strony: [opisz cel]

Gtowna obietnica: [opisz obietnice]

Najwazniejsza obiekcja uzytkownika: [opisz obiekcje]

Zaproponuj dla kazdej sekcji:
. gtéwne CTA,
« drugorzedne CTA,

. krotkie uzasadnienie, dlaczego pasuje wiasnie w tym
miejscu,

« poziom zaangazowania uzytkownika na tym etapie,

. czy CTA powinno byc¢ sprzedazowe, edukacyjne,
diagnostyczne czy miekkie.

Utéz CTA tak, aby prowadzity uzytkownika przez logiczng
Sciezke konwersji: od zainteresowania, przez zaufanie, az do
dziatania.

Na koncu przygotuj rekomendowany zestaw CTA dla catej strony:
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. CTA w sekcji hero,

. CTA po pokazaniu korzysci,
. CTA przy social proof,

. CTA przy cenie lub ofercie,
. CTA koncowe.

Cel promptu:

Pomaga dopasowac CTA do konkretnych sekcji landing page,
zamiast uzywac tego samego przycisku w kazdym miejscu
strony.

9. @ Prompt zaawansowany
Prompt:

Wociel sie w eksperta od personalizacji landing page, UX copy i
optymalizacji konwersji. Méj produkt lub ustuga trafia do trzech
roznych person:

1. [opisz persone 1]
2. [opisz persone 2]
3. [opisz persone 3]

Moja oferta: [opisz produkt, np. eBook, kurs, konsultacja,
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szablony, workbook]

Gtowny cel landing page: [opisz cel]

Gtéwna obietnica: [opisz obietnice]

Najwazniejsze pain pointy kazdej persony: [wypisz pain pointy]
Najwazniejsze pragnienia kazdej persony: [wypisz pragnienia]

Stworz spersonalizowane CTA dla kazdej persony. Dla kazdej
persony przygotu;j:

1. CTA do sekcji hero,

2. CTA po sekcji z korzysciami,
3. CTA przy ofercie,

4. CTA koncowe,

5. krotkie uzasadnienie, dlaczego dane CTA pasuje do tej
persony.

Uwzglednij rézne poziomy gotowosci do zakupu:

uzytkownik pierwszy raz widzi oferte,

uzytkownik poréwnuje rozwigzania,

uzytkownik wraca na strone,

uzytkownik jest blisko decyzji.

Na koncu zaproponuj, jak dynamicznie wyswietla¢ rozne CTA na

podstawie zachowania uzytkownika, np.:
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« Zrodto ruchu,
. odwiedzone wczesniej strony,
. kliknigcia w konkretne sekcje,

« powracajgcy uzytkownik,

uzytkownik z kampanii retargetingowej.

Cel promptu:

Pomaga tworzy¢ CTA dopasowane do roznych segmentow
odbiorcow, zamiast uzywac jednego ogolnego komunikatu dla
wszystkich.

Kategoria 4: Testowanie CTA i odzyskiwanie uzytkownikéw

Nawet dobre CTA warto testowac. Czasem mata zmiana w
tekscie, miejscu, kolorze albo kontekscie przycisku moze
wptynagc na liczbe kliknie¢ i konwersji. Te prompty pomogg Ci
zaplanowac testy CTA oraz stworzy¢ exit-intent CTA, ktore moze
zatrzymac uzytkownika przed opuszczeniem strony.

10. @ Prompt podstawowy

Prompt:
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Wciel sie w specjaliste od testéw A/B dla landing page. Chce
przetestowac¢ CTA na stronie promujgce;j:
[opisz produkt lub ustuge]

Obecne CTA: [wklej obecnhe CTA]

Grupa docelowa: [opisz odbiorcow]

Cel strony: [np. zakup, zapis, pobranie, konsultacjal
Gtéwna obietnica: [opisz obietnice]

Przygotuj prosty test A/B dla CTA. Zaproponu;j:
1. wariant A — bardziej bezposredni i sprzedazowy,

2. wariant B — bardziej oparty na wartosci lub
bezpieczenstwie,

3. hipoteze testu,

4. gdzie umiesci¢ CTA na stronie,

5. jakie metryki Sledzic,

6. jak dtugo prowadzic test,

7. jak oceni¢ zwyciezce.
Uwzglednij metryki takie jak:

. click-through rate,

. conversion rate,

. bounce rate,

19



. scroll depth,
. liczba rozpoczetych formularzy,
. liczba ukonczonych formularzy.

Cel promptu:
Pomaga zaplanowac prosty test CTA i sprawdzic, ktory kierunek
lepiej prowadzi uzytkownika do dziatania.

11. O Prompt $redniozaawansowany
Prompt:

Wociel sie w CRO stratega i UX copywritera. Chce zaprojektowac
test CTA dla landing page promujacej:
[opisz produkt lub ustuge]

Kontekst:
. Produkt: [opisz produkt]
. Grupa docelowa: [opisz odbiorcow]
. Gtowny cel konwersji: [opisz cel]
. Obecna wersja CTA: [wklej CTA]
. Obecne miejsce CTA na stronie: [opisz miejsce]
. Obecne wyniki: [wklej dane, jesli masz]
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Gtéwna obiekcja uzytkownika: [opisz obiekcje]

Zaprojektuj test A/B dwoch wyraznie roznych podejs¢ do CTA.

Dla kazdego wariantu przygotuj:

1.

2.

/.

8.

tekst CTA,

rekomendowany styl przycisku,

. sugerowane miejsce na stronie,

. kontekst wokot CTA, np. microcopy, social proof, gwarancja,

informacja o czasie,

. psychologiczny mechanizm, ktory wykorzystuje,

. hipoteze testu,

metryki sukcesu,

potencjalne ryzyko.

Nie podawaj tylko ,zmien kolor przycisku". Skup sie na catym
doswiadczeniu wokot CTA: tekscie, obietnicy, momencie
wyswietlenia i poziomie gotowosci uzytkownika.

Na koncu przygotuj tabele poréwnujgcg wariant A i wariant B.

Cel promptu:
Pomaga testowac CTA jako czegs¢ catej sciezki konwersji, a nie
tylko jako pojedynczy przycisk.
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12. @ Prompt zaawansowany

Prompt:

Wociel sie w senior CRO strategist, specjaliste od exit-intent
popupdw i optymalizacji sciezki uzytkownika. Chce stworzyc
exit-intent CTA dla landing page promujacej:

[opisz produkt lub ustuge]

Grupa docelowa: [opisz odbiorcow]

Gtéwny problem odbiorcy: [opisz problem]

Gtéwna obietnica oferty: [opisz obietnice]

Cel strony: [zakup / lead / konsultacja / pobranie / zapis]
Powody, dla ktérych uzytkownik moze opuszczac strone:
[wypisz mozliwe powody, np. cena, brak zaufania, brak czasu,
hiejasna oferta, za duze zobowigzanie]

Przygotuj 3 rozne strategie exit-intent CTA:

1. strategia oparta na dodatkowej wartosci,

2. strategia oparta na zmniejszeniu ryzyka,

3. strategia oparta na diagnozie lub personalizacji.
Dla kazdej strategii podaj:

. nhagtowek popupu,

. krotki tekst wyjasniajacy,
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. CTA,

. opis oferty, np. rabat, darmowy fragment, checklist, demo,
quiz, kalkulator, konsultacja,

« psychologiczny trigger,
. jak ta strategia odpowiada na powod opuszczania strony,

kiedy warto jg wyswietlac,

kiedy lepiej jej nie uzywac.

Na koncu przygotuj rekomendacje, ktora strategia bedzie
najlepsza dla mojego typu oferty i dlaczego.

Cel promptu:

Pomaga stworzyc¢ exit-intent CTA, ktore nie jest nachalne, tylko
daje uzytkownikowi sensowny powdd, aby zostac lub wykonac
mniejszy krok przed opuszczeniem strony.

Tworzenie Perswazyjnego Copy

Sprzedazowego

Tresc¢ gtdwna landing page powinna rozwija¢ obietnice z
nagtéwka i prowadzi¢ uzytkownika przez logiczny proces:

problem, konsekwencje, rozwigzanie, korzysci i kolejny krok. Te

prompty pomogg Ci stworzy¢ body copy, ktore nie jest tylko
opisem produktu, ale realnie buduje potrzebe dziatania.
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13. @ Prompt podstawowy
Prompt:

Wciel sie w copywritera landing page i pomdéz mi stworzyc¢ tresc
gtdwng strony metodg PAS, czyli Problem — Agitate — Solve.

Moja oferta to: [opisz produkt, np. eBook, kurs online,
konsultacja, szablony, workbook lub inny produkt cyfrowy].
Grupa docelowa: [opisz odbiorcow].

Gtéwny problem odbiorcy: [opisz problem].

Pozadany rezultat: [opisz rezultat].

Gtéwne CTA: [wklej CTA].

Ton komunikaciji: [np. prosty, ekspercki, przyjazny, konkretny,
premium].

Stworz tres¢ landing page wedtug struktury:

1. Problem - krétko nazwij problem, z ktorym mierzy sie
odbiorca.

2. Agitate - rozwin problem w 2 akapitach, pokazujgc jego
konsekwencje, koszt i frustracje.

3. Solve - wprowadz moj produkt jako logiczne rozwigzanie.
4. Benefits - pokaz najwazniejsze korzysci z uzycia produktu.

5. Transition to CTA - zakoncz ptynnym przejsciem do
dziatania.

Pisz naturalnie, prostym jezykiem i unikaj sztucznego tonu. Tresc¢
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powinna by¢ dopasowana do sprzedazy produktow cyfrowych i
powinna prowadzi¢ uzytkownika do CTA bez nachalnej presii.

Cel promptu:
Pomaga stworzy¢ pierwszg wersje przekonujgcej tresci gtdwnej,

ktora pokazuje problem, wzmacnia potrzebe rozwigzania i
naturalnie wprowadza oferte.

14. () Prompt $redniozaawansowany
Prompt:

Wciel sie w conversion copywritera. Pomoz mi przeksztatci¢
funkcje mojego produktu w konkretne korzysci, ktére moge
wykorzysta¢ w tresci landing page.

MOoj produkt / ustuga: [nazwa i opis produktu]
Grupa docelowa: [opisz odbiorcow]
Gtéwna obietnica landing page: [opisz obietnice]

Najwazniejsze funkcje produktu:
1. [funkcja 1]
2. [funkcja 2]
3. [funkcja 3]

4. [funkcja 4]
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Dla kazdej funkcji przygotuj:
1. gtdwng korzys¢ dla uzytkownika,

2. jedno mocne zdanie sprzedazowe fgczgce funkcje z
korzyscig,

3. krotki przyktad zastosowania tej funkcji w praktyce,
4. wskazéwke, gdzie umiescic¢ ten argument na landing page,

5. sugestig, jak potgczyc te korzysc¢ z obiekcjg lub pragnieniem
odbiorcy.

Na koncu przygotuj sekcje landing page zatytutowana: ,,Co
doktadnie otrzymujesz i dlaczego to ma znaczenie"”, w ktérej
pokazesz funkcje jako praktyczne korzysci, a nie suchg liste
elementéw.

Cel promptu:

Pomaga zamienic opis produktu w bardziej sprzedazowg i
zrozumiatg tresé, ktora pokazuje uzytkownikowi realng wartos¢
oferty.

15. @ Prompt zaawansowany
Prompt:

Wociel sie w eksperta od storytellingu sprzedazowego i landing
page copy. Chce wykorzystac storytelling, aby moja landing page
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byta bardziej angazujgca i lepiej pokazywata transformacje
klienta.

Kontekst:
. Produkt / oferta: [opisz produkt]

. Typ produktu: [eBook / kurs [ konsultacja / szablony /
workbook / lead magnet / inny]

. Idealny klient: [opisz persone]
. Problem klienta przed zakupem: [opisz problem]
. Co klient probowat wczesniej: [opisz wczesniejsze préby]
. Moment frustracji lub przetomu: [opisz moment]
. Jak produkt pomaga: [opisz mechanizm]
. Rezultat po uzyciu produktu: [opisz rezultat]
Stworz framework historii klienta, ktéry zawiera:

1. relatable protagonist - bohater podobny do mojego
idealnego klienta,

2. challenge - problem, z ktorym sie mierzy,
3. discovery - moment odkrycia mojego rozwigzania,

4. transformation - zmiane po zastosowaniu produktu,
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5. outcome - konkretny pozytywny rezultat.
Nastepnie pokaz, jak wplesc te historie w landing page:

. krotki fragment w sekcji problemu,

. mocniejszy fragment przy prezentacji rozwigzania,

. wersje do sekcji social proof,

. wersje jako mini case study,

. krotkg wersje do reklamy lub e-maila prowadzgcego na
strone.

Pisz tak, aby historia byta wiarygodna, konkretna i dopasowana
do sprzedazy produktow cyfrowych. Nie twérz przesadzonych
wynikow ani sztucznych obietnic.

Cel promptu:

Pomaga stworzy¢ historig, ktora pokazuje odbiorcy transformacje
i sprawia, ze oferta staje sie bardziej ludzka, konkretna i
emocjonalnie angazujgca.

Kategoria 6: Obiekcje, zaufanie i social proof w tresci strony

Dobra tres¢ landing page nie tylko pokazuje korzysci. Musi tez
odpowiadac na watpliwosci, budowac¢ wiarygodnosc i pokazywac
dowody, ktore zmniejszajg ryzyko decyzji. Te prompty pomogg Ci
wprowadzi¢ obiekcje, testimonials, statystyki i elementy zaufania
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w sposdb naturalny, a nie przypadkowy.

16. @ Prompt podstawowy
Prompt:

Wciel sie w copywritera sprzedazowego. Poméz mi
odpowiedzie¢ na najwazniejsze obiekcje klientéw w tresci
landing page.

Moj produkt / ustuga: [opisz produkt]
Grupa docelowa: [opisz odbiorcow]
Gtéwna obietnica: [opisz obietnice]
Trzy gtéwne obiekcje klientow:
1. [obiekcja 1]
2. [obiekcja 2]
3. [obiekcja 3]
Dla kazdej obiekcji przygotu;j:
1. krétki akapit, ktory pokazuje zrozumienie tej obiekcji,
2. przekonujgcg odpowiedz, ktora zmniejsza opor,
3. przyktad dowodu, ktéry mozna dodac, np. testimonial,

statystyke, gwarancje, fragment produktu, case study lub
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FAQ,

4. sugestig, gdzie na landing page najlepiej umiescic te
odpowiedz.

Pisz naturalnie i bez agresywnej sprzedazy. Uzytkownik powinien
czuc, ze jego watpliwosci sg zrozumiate, a nie ignorowane.

Cel promptu:
Pomaga przygotowac tres¢, ktora odpowiada na realne pytania
odbiorcy i zmniejsza ryzyko przed kliknieciem CTA.

17. O Prompt sredniozaawansowany
Prompt:

Wociel sie w specjaliste od social proof i budowania zaufania na
landing page. Chce lepiej wykorzysta¢ dowody wiarygodnosci na
stronie promujacej:

[opisz produkt lub ustuge]

Grupa docelowa: [opisz odbiorcow]

Gtéwna obietnica landing page: [opisz obietnice]

Najwieksze obawy uzytkownikow: [wypisz obawy]

Dostepne dowody zaufania: [wklej opinie, liczby, wyniki, logo,
certyfikaty, case studies, wzmianki medialne]

Przygotuj strategie wykorzystania ponizszych typow social proof:

1. opinie klientow,
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2. statystyki uzycia, np. liczba uzytkownikéw, pobran, klientow
lub uczestnikow,

3. nagrody, wyréznienia lub certyfikaty,
4. wzmianki medialne,
5. trust badges lub elementy bezpieczenstwa.
Dla kazdego typu social proof podaj:
. przyktad tekstu, ktéry moge umiescic¢ na stronie,
. najlepsze miejsce na landing page,
. jaka obiekcje ten dowod pomaga zmniejszyc,
. jaki efekt psychologiczny wywotuje,
« jak unikng¢ wrazenia sztucznosci lub przesady.

Na koncu zaproponuj ukfad sekcji social proof dla catej landing
page.

Cel promptu:

Pomaga wprowadzi¢ social proof w strategicznych miejscach
strony, tak aby wzmacniat zaufanie doktadnie wtedy, gdy
uzytkownik moze miec¢ watpliwosci.
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18. @ Prompt zaawansowany
Prompt:

Wciel sie w senior landing page strategist i conversion
copywritera. Chce stworzy¢ kompletng strukture tresci gtdwnej
landing page, ktora tgczy narracje PAS, korzysci, obiekcje, social
proof i storytelling.
Kontekst:

. Produkt / oferta: [opisz produkt]

. Typ produktu: [eBook / kurs / konsultacja / szablony /
workbook / lead magnet / inny]

. Grupa docelowa: [opisz odbiorcow]

. Gtéwna obietnica: [opisz obietnice]

. Najwiekszy problem odbiorcy: [opisz problem]

. Najwigksze pragnienie odbiorcy: [opisz pragnienie]
. Gtowne funkcje produktu: [wypisz funkcje]

. Gtéwne korzysci: [wypisz korzysci]

. Najwazniejsze obiekcje: [wypisz obiekcje]

. Dostegpny social proof: [wklej dowody]

. Gtowne CTA: [wklej CTA]
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Stworz kompletny plan body content dla landing page, ktory
zawiera:

1. otwierajgcy akapit po nhagtowku,
2. sekcje problemu,
3. sekcje pogtebienia problemu,
4. wprowadzenie rozwigzania,
5. sekcje korzysci,
6. sekcje funkcja - korzysc¢ - efekt,
7. mini historie klienta,
8. sekcje social proof,
9. odpowiedzi na 3 gtowne obiekcje,
10. ptynne przejscie do CTA.
Dla kazdej sekcji podaj:

cel sekciji,

przyktadowy tekst,

psychologiczny mechanizm, ktory wykorzystuje,

miejsce na stronie,



. jakag watpliwos¢ lub potrzebe odbiorcy adresuje.

Na koncu przygotuj skrocong wersje tej struktury dla krotkiej
landing page oraz rozszerzong wersje dla dtuzszej strony
sprzedazowe,.

Cel promptu:

Pomaga zaprojektowac catg tres¢ gtdwng landing page jako
spojng sciezke perswazji, zamiast pisa¢ losowe sekcje bez jasnej
kolejnosci.

Wykorzystanie Psychologii Perswazji

Psychologia perswazji pomaga lepiej zrozumiec, dlaczego
uzytkownik podejmuje decyzje, odktada jg albo catkowicie
rezygnuje z dziatania. Te prompty pomogg Ci wykorzystac¢ btedy
poznawcze, emocje i zasady perswazji w sposob etyczny,
konkretny i dopasowany do landing page'y promujgcych
produkty cyfrowe.

19. @ Prompt podstawowy

Prompt:

Wciel sie w copywritera specjalizujgcego sie w psychologii
perswazji i landing page copy. Chce etycznie wykorzystac btedy

poznawcze w tresci strony promujace;j:
[opisz produkt lub ustuge]

Typ produktu: [eBook / kurs online / konsultacja / szablony /
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workbook / lead magnet / inny produkt cyfrowy]
Grupa docelowa: [opisz odbiorcow]

Gtéwny problem odbiorcy: [opisz problem]
Gtéwna obietnica: [opisz obietnice]

Wyjasnij, jak moge zastosowac ponizsze mechanizmy
psychologiczne w copy landing page:

1. efekt zakotwiczenia,
2. scarcity, czyli ograniczona dostepnosc,
3. unikanie straty,
4. efekt popularnosci,
5. efekt potwierdzenia.
Dla kazdego mechanizmu podaj:
. krotkie wyjasnienie, jak dziata,
. przyktad konkretnego tekstu na landing page,
. Mmiejsce, w ktérym warto go uzyg¢,

. ostrzezenie, jak zastosowac go etycznie i unikngc
manipulacji.

Pisz prosto, praktycznie i dopasuj przyktady do sprzedazy
produktow cyfrowych.

Cel promptu:
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Pomaga zrozumiec, jak wykorzystac¢ psychologiczne
mechanizmy w copy, bez tworzenia sztucznej pres;ji lub
przesadzonych obietnic.

20. O Prompt sredniozaawansowany

Prompt:

Wociel sie w eksperta od emocjonalnego copywritingu i
psychologii decyzji. Méj produkt / ustuga to:

[nazwa i opis produktul]

Produkt pomaga uzytkownikowi: [opisz gtéwny rezultat lub
rozwigzanie]

Grupa docelowa: [opisz odbiorcow]

Najwiekszy problem odbiorcy: [opisz problem]

Najwieksze pragnienie odbiorcy: [opisz pragnienie]

Najwazniejsza obiekcja: [opisz obiekcje]

Zidentyfikuj 5 emocjonalnych triggerow, ktéore mogg motywowac
mMojg grupe docelowg do dziatania.

Dla kazdego triggera podaj:
1. dlaczego jest istotny dla mojej oferty,
2. krotki przyktad copy, ktory wywotuje te emocjg,

3. sekcje landing page, w ktorej warto go uzyc,
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4. ryzyko przesady lub manipulacji, ktdorego nalezy unikac,
5. sposob potgczenia emocji z logicznym argumentem.

Na koncu zaproponuj, jak zbalansowa¢ emocjonalne komunikaty
z konkretnymi dowodami, takimi jak opinie, liczby, przyktady,
gwarancja lub case study.

Cel promptu:

Pomaga tworzy¢ copy, ktore nie jest suche i techniczne, ale tez
nie przesadza z emocjami. tgczy pragnienia odbiorcy z
logicznymi powodami do dziatania.

21. @ Prompt zaawansowany
Prompt:

Wciel sie w senior conversion copywritera i stratega perswazji.
Chce wykorzysta¢ szesc¢ zasad perswazji Roberta Cialdiniego na
landing page promujace;j:

[opisz produkt lub ustuge]

Kontekst:

. Typ produktu: [eBook / kurs / konsultacja / szablony /
workbook / lead magnet / inny]

. Grupa docelowa: [opisz odbiorcow]

. Gtdéwna obietnica: [opisz obietnice]
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. Najwiekszy pain point: [opisz problem]
. Najwieksze pragnienie: [opisz pragnienie]

. Dostepne dowody zaufania: [wklej opinie, liczby,
certyfikaty, case studies, wyniki]

. Gtowne CTA: [wklej CTA]

Dla kazdej zasady perswazji przygotuj zastosowanie na landing
page:

1. wzajemnosc,
2. zaangazowanie i konsekwencja,
3. spoteczny dowdd stusznosci,
4. autorytet,
5. sympatia / lubienie,
6. scarcity / ograniczona dostepnos¢.
Dla kazdej zasady podaj:
. konkretny sposob zastosowania na stronie,
. przykfad krétkiego copy,
. najlepsze miejsce na landing page,

. wptyw na zachowanie uzytkownika,
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. etyczng granice, ktorej nie nalezy przekraczac.

Na koncu zaproponuj spojng strukture landing page, w ktérej te
zasady sg uzyte naturalnie i nie przyttaczajg odbiorcy.
Uwzglednij, ze celem jest zbudowanie zaufania i jasnosci, a nie
agresywna presja sprzedazowa.

Cel promptu:

Pomaga wykorzystac¢ zasady perswazji jako spojny system
komunikacji na stronie, zamiast przypadkowo dodawac
pojedyncze triggery.

Kategoria 8: Utatwianie decyzji i budowanie zaufania

Uzytkownik moze rozumiec¢ oferte i nadal nie klikng¢. Czasem
problemem jest zbyt duzy wybér, brak jasnosci, za duzo
informacji albo zbyt mato zaufania. Te prompty pomagaja
uproscic proces decyzji i dodac elementy wiarygodnosci, ktére
zmniejszajg opor przed konwersja.

22. @ Prompt podstawowy
Prompt:

Wciel sie w specjaliste od UX copy i optymalizacji decyzji
uzytkownika. Chce uprosci¢ proces podejmowania decyzji na
landing page promujace;j:

[opisz produkt lub ustuge]
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Typ produktu: [eBook / kurs [/ konsultacja / szablony / workbook

[ lead magnet / inny]

Grupa docelowa: [opisz odbiorcow]

Gtéwny cel strony: [sprzedaz / zapis / pobranie / konsultacja /
lead]

Obecne opcje na stronie: [opisz warianty oferty, CTA, pakiety
lub wybory uzytkownika]

Zaproponuj 5 sposobdw na uproszczenie decyzji uzytkownika,
np.:

domys$ina rekomendowana opcja,

. ograniczenie liczby wyborow,
« 0znhaczenie najlepszego pakietu,
. porownanie plandw,
. prosty quiz lub rekomendacja,
. jasne microcopy przy CTA.
Dla kazdego sposobu podaj:
1. jak upraszcza decyzje,
2. przyktad wdrozenia na landing page,
3. przyktad tekstu, ktory mozna uzyc,

4. potencjalne ryzyko lub aspekt etyczny,
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5. kiedy warto go stosowac.
Na koncu wyjasnij, jak uprosci¢ wybor, ale nadal da¢
uzytkownikowi wystarczajgco duzo informacji do Swiadomej
decyzji.
Cel promptu:
Pomaga zmniejszy¢ chaos i przecigzenie decyzyjne na landing

page, szczegdlnie przy ofertach z kilkoma pakietami lub wieloma
CTA.

23. O Prompt $sredniozaawansowany
Prompt:

Wociel sie w specjaliste od budowania zaufania na landing page.
Zaufanie jest kluczowe dla konwersji mojej strony promujgce;j:
[opisz produkt lub ustuge]

Kontekst:

. Typ produktu: [eBook / kurs /[ konsultacja / szablony /
workbook / lead magnet / inny]

. Grupa docelowa: [opisz odbiorcow]

. Cenalub poziom zobowigzania: [niski / sredni / wysoki /
konsultacja / subskrypcja]

. Gtéwne obawy uzytkownika: [wypisz obawy]
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Dostepne elementy zaufania: [opinie, liczby, gwarancja,
certyfikaty, media, wyniki, security badges]

Zaproponuj 5 elementdw budujgcych zaufanie, ktére moge dodac
do landing page, takich jak:

1.

2.

/.

8.

gwarancja zwrotu pieniedzy,

security badges,

. transparentna informacja o cenie i warunkach,
. opinie klientéw,
. case study lub konkretne wyniki,

. certyfikaty lub odznaki,

jasna polityka prywatnosci,

fragment produktu do podgladu.

Dla kazdego elementu podaj:

mechanizm budowania zaufania,
przyktad krotkiego copy,
najlepsze miejsce na stronie,
jakg obiekcje usuwa,

jak przedstawic¢ go naturalnie, bez przesady.
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Na koncu zaproponuj uktad sekcji zaufania na catej landing page:
co powinno pojawic sie w hero, co w srodku strony, co przy
ofercie, a co przy CTA.

Cel promptu:

Pomaga doda¢ zaufanie w strategicznych miejscach strony, tak
aby uzytkownik czut sie bezpieczniej przed zakupem, zapisem
lub kontaktem.

24. @ Prompt zaawansowany

Prompt:

Wciel sie w senior CRO strategist i eksperta od psychologii
decyzji. Chce zaprojektowac landing page, ktora swiadomie tgczy
uproszczenie decyzji, zaufanie i perswazje.

Kontekst:

. Produkt / oferta: [opisz produkt]

. Typ produktu: [eBook / kurs /[ konsultacja / szablony /
workbook / lead magnet / inny]

. Grupa docelowa: [opisz odbiorcow]
. Gtowna obietnica: [opisz obietnice]

. Cena lub poziom ryzyka dla uzytkownika: [opisz]
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Najwieksze obiekcje: [wypisz obiekcje]
Dostepne dowody zaufania: [wklej dowody]
Dostepne warianty oferty: [opisz pakiety, plany, opcjel]

Gtowne CTA: [wklej CTA]

Przygotuj kompleksowg strategie optymalizacji decyzji
uzytkownika, ktora obejmuje:

1.

/.

8.

identyfikacje miejsc, w ktorych uzytkownik moze sig
zawahac,

. rekomendacje, jak uprosci¢ wybor,

. propozycje domysinej lub rekomendowanej opcji, jesli ma to
sens,

. elementy zaufania potrzebne przy kazdym etapie strony,

microcopy, ktore zmniejsza ryzyko przy CTA, formularzu,
cenie i gwarancji,

. propozycje sekcji FAQ odpowiadajgcej na najwazniejsze

obiekcje,
etyczne zastosowanie scarcity, urgency i social proof,

plan testu A/B dla dwoch wersji $ciezki decyzyjnej.

Na koncu przygotuj tabele:
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. Moment decyzji uzytkownika

. Mozliwa obiekcja

. Element zaufania

. Microcopy

. Trigger psychologiczny

. Rekomendowane migejsce na stronie

Metryka do Sledzenia

Pisz tak, aby landing page byta bardziej przejrzysta, wiarygodna i
tatwiejsza do podjecia decyzji, bez manipulacyjnej presiji.

Cel promptu:

Pomaga zaprojektowac landing page jako petng sciezke
decyzyjng, w ktorej uzytkownik ma mniej watpliwosci, mnigj
chaosu i wiecej powoddw, aby wykonac kolejny krok.

Optymalizacja Landing Page pod Konwersje

Dobra landing page powinna prowadzi¢ uzytkownika krok po
kroku. Nie wystarczy mie¢ mocny nagtowek, kilka benefitow i
CTA. Wazna jest kolejnosc¢ sekcji, rozmieszczenie dowodoéw
zaufania, momenty przejscia oraz mniejsze dziatania, ktére
przygotowujg uzytkownika do gtownej konwersiji.

25. @ Prompt podstawowy
Prompt:
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Wciel sie w specjaliste od landing page i conversion
copywritingu. Pomoz mi zaprojektowac strukture landing page
dla:
[opisz produkt lub ustuge]
Typ produktu: [eBook / kurs online / konsultacja / szablony /
workbook / lead magnet / inny produkt cyfrowy]
Grupa docelowa: [opisz odbiorcow]
Gtéwny cel strony: [sprzedaz / zapis / pobranie / konsultacja /
lead]
Gtéwna obietnica: [opisz obietnice]
Najwazniejsza obiekcja uzytkownika: [opisz obiekcjel]
Zaproponuj rekomendowang strukture landing page, ktora bedzie
prowadzi¢ uzytkownika do konwersiji.
Uwzglednij:

1. kolejnosc¢ gtdéwnych sekcji, np. nagtdéwek, problem,

rozwigzanie, korzysci, social proof, oferta, CTA, FAQ,

. krotki opis, co powinno znalezc¢ sie w kazdej sekcji,
. miejsce dla gtownego CTA,
. miejsce dla dodatkowego CTA,
miejsca, w ktérych warto dodac social proof i elementy
zaufania,

6. krotkie wyjasnienie, dlaczego taka kolejnos¢ pomaga w

decyzji uzytkownika.

Pisz praktycznie i dopasuj strukture do sprzedazy produktow
cyfrowych.
Cel promptu:
Pomaga stworzyc¢ logiczny ukfad landing page, ktory nie jest
przypadkowa listg sekcji, tylko przemyslang sciezkg prowadzacag
do dziatania.

UAWwN

26. (O Prompt sredniozaawansowany
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Prompt:
Wociel sie w stratega konwersji. Chce wdrozy¢ mikro-konwersje
na landing page promujacej:
[opisz produkt lub ustuge]
Gtéwna konwersja strony to: [np. zakup, zapis na kurs,
umowienie konsultacji, pobranie lead magnetu]
Grupa docelowa: [opisz odbiorcow]
Najwieksze obawy uzytkownika: [wypisz obawy]
Poziom zaangazowania uzytkownika: [zimny ruch / ciepty ruch /
retargeting / obecna lista e-mail]
Zaproponuj 5 mikro-konwersji, ktore mogg stopniowo angazowac
uzytkownika przed gtdéwng decyzja.
Przyktady mikro-konwersji:

. pobranie checklisty,

. zapis na newsletter,

. obejrzenie demo,

« qQuiz diagnostyczny,

. kalkulator wyniku,

. pobranie fragmentu eBooka,

. zapis na mini lekcje,

. klikniecie w sekcje ,zobacz, co jest w srodku”.
Dla kazdej mikro-konwersji podaj:

1. wartosc¢ dla uzytkownika,

2. przyktadowe micro-CTA,

3. miejsce na landing page,

4. jak ta mikro-konwersja prowadzi do gtownej konwersji,

5. ryzyko, ze moze rozpraszac od gtobwnego CTA.
Na koncu zaproponuj, jak zbalansowac¢ mikro-konwersje, aby
wspieraty sprzedaz, a nie odciggaty uzytkownika od gtéwnego
celu strony.
Cel promptu:
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Pomaga stworzy¢ mniejsze kroki decyzyjne, ktore budujg
Zaangazowanie i zmniejszajg opor przed gtobwng konwersja.

27. @ Prompt zaawansowany
Prompt:
Wciel sie w senior landing page strategist i eksperta od
projektowania $ciezek konwersji. Chce zaprojektowac petng
strukture landing page, ktéra tagczy gtéwne CTA, mikro-
konwersje, social proof i elementy zaufania.
Kontekst:
. Produkt / oferta: [opisz produkt]
. Typ produktu: [eBook / kurs [ konsultacja / szablony /
workbook / lead magnet / inny]
. Grupa docelowa: [opisz odbiorcow]
. Zrédio ruchu: [Meta Ads / Google Ads / e-mail / organic /
retargeting / social media]
. Gtéwna obietnica: [opisz obietnice]
. Gtoéwna konwersja: [opisz cel]
. Mozliwe mikro-konwersje: [wypisz, jesli masz]
. Dostepny social proof: [opinie, liczby, case studies,
certyfikaty, wyniki]
. Gtéwne obiekcje: [wypisz obiekcje]
Zaprojektuj kompletng mape landing page, ktora zawiera:
1. kolejnosc¢ sekcji,
. cel kazdej sekcji,
rekomendowany typ tresci w kazdej sekcji,
. gtowne CTA i dodatkowe CTA,
mikro-konwersje w odpowiednich miejscach,
social proof dopasowany do konkretnych obiekcji,
elementy zaufania blisko najwazniejszych momentow
decyzji,

NO O R WN
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8. psychologiczne uzasadnienie catej $ciezki.
Na koncu przygotuj tabele:
. Sekcja landing page
. Cel sekgcji
. Gtowne copy / komunikat
. CTA
. Mikro-konwersja
. Element zaufania
. Obiekcja, ktorg adresuje
. Metryka do sledzenia
Cel promptu:
Pomaga zaprojektowac landing page jako petng sciezke
konwersji, w ktérej kazdy element ma konkretne zadanie.

Kategoria 10: Mobile, szybkos¢ strony i testy CRO

Konwersja zalezy nie tylko od tekstu. Duze znaczenie majg tez
wersja mobilna, szybkos¢ tadowania strony, sposob prezentacji
tresci oraz systematyczne testowanie. Te prompty pomoga
zoptymalizowac landing page pod realne zachowanie
uzytkownikow i dane.

28. @ Prompt podstawowy

Prompt:

Wciel sie w specjaliste od mobile conversion optimization. Chce
zoptymalizowac¢ mojg landing page pod konwersje mobilne.

Moja oferta to: [opisz produkt lub ustuge]

Typ produktu: [eBook / kurs / konsultacja / szablony / workbook
[ lead magnet / inny]

Grupa docelowa: [opisz odbiorcow]

Gtéwna konwersja: [opisz cel]

Obecne problemy na mobile: [opisz, jesli znasz, np. dtugie
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teksty, stabe CTA, wolne tadowanie, niski CTR]
Zaproponuj strategie optymalizacji mobilnej w 4 obszarach:
1. struktura strony na mobile,
2. skrécenie i uproszczenie copy,
3. CTA dopasowane do klikniecia palcem,
4. wykorzystanie funkcji mobilnych, np. click-to-call, sticky
CTA, szybki formularz.
Dla kazdej strateqii podaj:
. konkretng rekomendacjg,
. przyktad wdrozenia,
. przyktad tekstu lub CTA,
. wptyw na doswiadczenie uzytkownika,
. wptyw na konwersje.
Cel promptu:
Pomaga dostosowac landing page do uzytkownikow mobilnych,
ktorzy majg mniej miejsca na ekranie, mniej cierpliwosci i szybciej
skanujg tresc.

29. O Prompt $sredniozaawansowany
Prompt:
Wociel sie w specjaliste od UX, copywritingu i szybkosci landing
page. Chce poprawic¢ czas tadowania oraz pierwsze wrazenie
strony promujacej:
[opisz produkt lub ustuge]
Grupa docelowa: [opisz odbiorcow]
Gtéwna obietnica: [opisz obietnice]
Gtéwna konwersja: [opisz cel]
Elementy na stronie: [opisz grafiki, video, formularze, sekcje,
mockupy, animacje]
Zaproponuij:
1. 3 sposoby optymalizacji tresci pisanej, aby strona byta
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|zejsza i tatwiejsza do skanowania,
2. strategie uzywania obrazow, video i mockupow bez
spowalniania strony,
3. sposbb priorytetyzaciji tresci above the fold, czyli
pierwszego widoku strony,
4. elementy, ktore warto zatadowac jako pierwsze,
5. elementy, ktore mogg pojawic sie dopiero nizej na stronie.
Dla kazdej rekomendacji wyjasnij:
. wptyw na UX,
. wptyw na konwersje,
. jak wdrozyc to praktycznie,
« Czego unikac.
Uwzglednij, ze uzytkownik powinien szybko zobaczyc¢
najwazniejszg obietnice, CTA i podstawowy powod, aby zostaé
na stronie.
Cel promptu:
Pomaga poprawic¢ szybkosc i przejrzystosc landing page, bez
usuwania elementow, ktére realnie wspierajg sprzedaz.

30. @ Prompt zaawansowany
Prompt:
Wociel sie w senior CRO strategist. Chce zaprojektowac
kompleksowy plan testow CRO dla landing page promujgcej:
[opisz produkt lub ustuge]
Kontekst:
. Typ produktu: [eBook / kurs [ konsultacja / szablony /
workbook / lead magnet / inny]
. Grupa docelowa: [opisz odbiorcow]
. Gtéwna konwersja: [opisz cel]
. Zrodta ruchu: [Meta Ads / Google Ads / e-mail / organic /
retargeting / inne]
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. Obecny wspotczynnik konwersji: [wpisz, jesli znasz]

. Obecny bounce rate: [wpisz, jesli znasz]

. Obecny CTR CTA: [wpisz, jesli znasz]

. Najwieksze podejrzewane problemy: [np. staby nagtowek,
hiejasna oferta, stabe CTA, brak social proof, zbyt diuga
strona, niski mobile conversion rate]

Przygotuj kompleksowy plan testéw CRO, ktory obejmuje:

1. 3 najwazniejsze elementy do przetestowania, np. nagtowek,
CTA, uktad strony, oferta, social proof, formularz, cena,
sekcja hero,
konkretne warianty testowe dla kazdego elementu,

. hipoteze dla kazdego testu,

. metryki do Sledzenia,

sugerowang dtugosc testu,

minimalne warunki przed wyciggnieciem wnioskow,
narzedzia lub metody testowania,

sposob interpretacji wynikow,

. rekomendacje, co testowac jako pierwsze.
Uwzglednij metryki:

. conversion rate,

. CTRCTA,

. scroll depth,

. bounce rate,

. time on page,

. form completion rate,

. revenue per visitor,

. CPA, jesli ruch pochodzi z reklam.

Na koncu przygotuj tabele:

. Element do testu

. Wariant A

. Wariant B

©ONODGHWN
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. Hipoteza

. Gtowna metryka

. Dodatkowe metryki
. Czastestu

. Potencjalne ryzyko
. Decyzja po tescie

Cel promptu:

Pomaga stworzy¢ uporzgdkowany plan optymalizacji konwersji,
dzieki ktoremu nie poprawiasz strony na slepo, tylko testujesz
konkretne hipotezy na podstawie danych.

Jak Skutecznie Korzystac z tego Produktu

Ten Prompts Pack zostat stworzony po to, aby pomoc Ci
pracowac z Al w bardziej strategiczny sposob. Nie chodzi tylko o
generowanie przypadkowych nagtowkéw, CTA czy sekcji landing
page. Celem jest nauczenie sig, jak zadawac lepsze pytania,
dostarczac Al lepszy kontekst i wykorzystywac¢ odpowiedzi jako
baze do tworzenia skuteczniejszych stron sprzedazowych.

Najlepsze efekty uzyskasz wtedy, gdy potraktujesz te prompty
jak system pracy, a nie jednorazowag liste polecen. Kazda sekcja
rozwija inng umiejetnosc¢: tworzenie nagtdéwkow, pisanie CTA,
budowanie tresci gtownej, wykorzystanie psychologii perswazji i
optymalizacje konwersji. Mozesz pracowac z nimi po kolei albo
wybierac te, ktore odpowiadajg Twojemu aktualnemu
problemowi.
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1. Zacznij od najwiekszego problemu

Nie musisz przerabia¢ wszystkich promptow naraz. Zacznij od
obszaru, ktéry obecnie najbardziej blokuje Twojg landing page.

Jesli uzytkownicy szybko opuszczajg strong, zacznij od
promptdéw dotyczgcych nagtowkow i pierwszej sekcji. Jesli
klikajg, ale nie kupujg, przejdz do promptéw o CTA, obiekcjach,
zaufaniu i social proof. Jesli strona wyglada chaotycznie, uzyj
promptow dotyczgcych struktury landing page i optymalizacji
konwersiji.

Takie podejscie pozwala szybciej zobaczy¢ konkretne efekty i
unikng¢ pracy nad wszystkim naraz.

2. Pracuj regularnie, nie przypadkowo

Najwiekszy postep pojawia sie wtedy, gdy korzystasz z
promptow systematycznie. Mozesz ustali¢ prosty rytm pracy, na
przyktad jedna sekcja tygodniowo albo 2-3 prompty przy kazdej
nowej landing page.

Nie chodzi o tempo. Chodzi o konsekwencje. Regularna praca z
promptami pomoze Ci lepiej rozumiec, jak Al reaguje na roézne
typy polecen, jak doprecyzowywac kontekst i jak wyciggac z
odpowiedzi bardziej uzyteczne elementy.

54



3. Uzywaj prawdziwych projektow

Najwiekszg wartosc¢ uzyskasz wtedy, gdy bedziesz pracowac na
realnych ofertach. Zamiast testowac prompty na fikcyjnym
produkcie, uzyj swojego eBooka, kursu, konsultacji, checklisty,
workbooka, szablonéw albo lead magnetu.

Dzieki temu kazde wygenerowane CTA, nagtéwek, sekcja
problemu albo struktura strony bedzie mogta od razu zostacé
wykorzystana w praktyce. Prompty nie bedg wtedy tylko
cwiczeniem, ale narzedziem do poprawy realnej sprzedazy.

4. Traktuj odpowiedzi Al jako punkt startowy

Al moze dac¢ Ci mocne pomysty, ale nie powinno by¢ ostatnim
etapem pracy. Odpowiedz wygenerowana przez Al zawsze warto
dopracowac pod wtasng marke, odbiorce, produkt i styl
komunikacji.

Sprawdz, czy tekst brzmi naturalnie. Usun przesadzone
obietnice. Doprecyzuj przyktady. Dodaj realne dane, opinie
klientow, wtasne doswiadczenia i konkretne szczegoty oferty. Al
moze przyspieszyc prace, ale to Ty odpowiadasz za finalny
komunikat.

5. Analizuj kazda odpowiedz

Po uzyciu promptu nie kopiuj odpowiedzi bezrefleksyjnie.
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Zatrzymaj sie i sprawdz, co mozesz z niej wyciggnac.
Zadaj sobie pytania:

- Czy ta odpowiedz jasno pokazuje wartosc oferty?

- Czy méwi jezykiem mojego odbiorcy?

- Czy zawiera konkret, czy brzmi zbyt ogélnie?

- Czy obietnica jest wiarygodna?

- Czy ten tekst pasuje do mojego tonu marki?

- Czy mozna go od razu przetestowac na landing page?

To wiasnie analiza odpowiedzi rozwija Twoje umiejetnosci
copywriterskie.

6. tacz prompty ze sobg

Kiedy poczujesz sie pewniej, zacznij fgczyc kilka promptow w
jeden proces. Na przyktad mozesz najpierw uzy¢ promptu do
analizy odbiorcy, potem promptu do stworzenia nagtowkow,

nastepnie promptu do CTA, a na koncu promptu do zaplanowania
testu CRO.

Przyktadowa sekwencja pracy:
1. Analiza odbiorcy i probleméw.
2. Tworzenie nagtowkow.

3. Budowanie tresci gtobwnej metodg PAS.
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4. Dodanie social proof i odpowiedzi na obiekcje.
5. Stworzenie CTA.

6. Optymalizacja mobile.

7. Plan testu A/B.

W ten sposob Al pomaga Ci przejs¢ przez caty proces tworzenia
landing page, a nie tylko wygenerowac pojedynczy fragment
tekstu.

7. Zapisuj najlepsze wyniki

Tworz wtasng biblioteke najlepszych odpowiedzi Al. Zapisuj
nagtéwki, CTA, struktury sekcji, pomysty na social proof,
przyktady microcopy i dobre sposoby odpowiadania na obiekcje.

Z czasem zbudujesz wtasny swipe file dopasowany do Twojej
marki i produktéw. To bardzo przyspieszy prace nad kolejnymi
landing page'ami, reklamami, e-mailami i ofertami.

8. Zbieraj feedback

Jesli masz takg mozliwosc¢, pokaz wygenerowane i dopracowane
teksty komus z zespotu, klientom, mentorowi albo osobom z
grupy docelowej. Al moze pomaoc stworzyc¢ dobry pierwszy szkic,
ale realni ludzie pokazg Ci, czy komunikat jest zrozumiaty,
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wiarygodny i przekonujacy.
Szczegodlnie warto pytac:

- Co jest jasne?

= Co brzmi zbyt ogdlnie?

- Ktéry nagtéwek najbardziej przycigga uwage?

- Czy oferta wydaje sie wartosciowa?

- Jakie pytania pojawiaja sie przed kliknieciem CTA?

Taki feedback pomoze Ci dopracowac copy przed
uruchomieniem kampanii.

9. Aktualizuj prompty wraz z rozwojem Al i marketingu

Al, reklamy i zachowania uzytkownikéw szybko sie zmieniaja.
Dlatego warto co jaki$ czas wracac¢ do promptow i aktualizowac
je pod nowe potrzeby.

Mozesz dodawac do nich wiecej kontekstu, nowe dane z
kampanii, aktualne wyniki, Swieze obiekcje klientéw, nowe

formaty reklam albo zmiany w ofercie. Im lepszy kontekst
podasz, tym lepszg odpowiedz otrzymasz.

10. Lacz Al z wiasng kreatywnosciag

Al jest narzedziem, a nie zastepstwem dla Twojego myslenia.
Moze pomoc szybciej generowacé warianty, analizowac strukture,
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porzgdkowac argumenty i tworzy¢ pierwsze wersje tekstow.
Nadal jednak to Twoja znajomosc odbiorcy, produktu, rynku i
marki decyduje o jakosci finalnej landing page.

Najlepsze efekty pojawiajg sie wtedy, gdy Al daje Ci szybkos$¢, a
Ty dodajesz strategie, doswiadczenie, smak, kontekst i
autentycznosc.

Koncowa wskazowka

Korzystajgc z tego Prompts Packa regularnie, zaczniesz lepiegj
rozumiec nie tylko samo Al, ale tez zasady skutecznego landing
page copy. Nauczysz sie szybciej rozpoznawac stabe nagtowki,
zbyt ogdlne CTA, brakujgce obiekcje, niespdjne sekcje i miejsca,
w ktérych uzytkownik moze traci¢ zaufanie.

Twoim celem nie jest tylko stworzenie lepszej strony. Celem jest
gtebsze zrozumienie tego, jak pisa¢ komunikaty, ktére jasno
pokazujg wartosc, budujg zaufanie i prowadzg odbiorce do
dziatania.

Traktuj kazdy prompt jak ¢wiczenie. Kazda odpowiedz Al to
materiat do analizy, dopracowania i testowania. Z czasem
bedziesz tworzyc¢ landing page'e szybciej, pewniej i z wiekszg
Swiadomoscig tego, dlaczego dane elementy dziataja.
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